
Push & Messaging: Silnik Aktywności DAU
Jak interakcja z użytkownikiem buduje ranking organiczny?

🔔

Większość deweloperów postrzega powiadomienia Push wyłącznie jako narzędzie

retencyjne. To błąd. W rzeczywistości są one kluczowym elementem pozycjonowania,

ponieważ bezpośrednio kształtują wskaźnik Daily Active Users (DAU). Mądrze

zaplanowany Push to najtańszy sposób, by „podbić” statystyki zaangażowania w oczach

algorytmu.

In-App Messaging: Precyzja wewnątrz UX

Wiadomości wewnątrz aplikacji pozwalają na budowanie zaufania bez przerywania kontekstu

użytkowania:

⭐ Inteligentny Rating

Wyświetl prośbę o ocenę tylko tym, którzy właśnie

odnieśli sukces. To gwarantuje wysoką średnią

gwiazdek (art. 4).

📚 Edukacja o Funkcjach

Jeśli użytkownik pomija kluczowe funkcje (np.

skaner), przypomnij mu o nich. Ich użycie poprawia

Twoje Android Vitals.

Marketing 2026: Personalizacja ponad Masowość

Lekarstwo na "Martwe Instalacje"

Google analizuje stosunek liczby instalacji do faktycznie aktywnych użytkowników. Powiadomienia
wysyłane w strategicznych momentach (3. i 7. dzień) ratują przed deinstalacją (art. 9). Regularne
powroty (Re-engagement) sugerują algorytmowi, że aplikacja jest wartościowa, co cementuje
pozycje na trudne słowa kluczowe.



Benchmark Konkurencji: Nie bądź spamerem

Analizuj częstotliwość u rywali. Każdy Push, który kończy się odinstalowaniem aplikacji, to krok wstecz w

rankingu ASO. Twoim celem jest bycie pomocnym asystentem, a nie nachalnym sprzedawcą. Dbaj o

balans, by chronić oceny przed skargami na spam.

Wykorzystaj moc powiadomień i utrzymaj się na brandforce.pl szczycie DAU!
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Odchodzimy od „blast messaging”. Wykorzystuj Geofencing oraz pełną lokalizację treści (art.
10). Wysoki CTR powiadomień to dla Google Play sygnał, że aplikacja jest „angażująca”, co
premiuje Cię w sekcjach „Często używane”.

https://brandforce.pl/pozycjonowanie-aplikacji-google-play/

